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工商管理专业人才培养方案 

一、专业设置简介 

工商管理研究盈利性组织经营活动规律以及企业管理的理论、方法与技术等。专业范围比较广，

所学课程也较多，涵盖了经济学、管理学的很多课程，因此，工商管理是一门基础宽的学科，内容包

括企业管理、市场营销、人力资源、财务管理、会计、信息管理等。 

我校工商管理专业创办于 1999 年，该专业围绕企业财务管理和信息管理两条主线，主要课程设

置体现了加强学生对企业内部的资金流和信息流的管理能力。 

二、培养目标及就业领域 

本专业培养具有较高综合素质和创新精神的中高级管理人才。人才培养适应现代市场经济需要，

特别是适应长三角地区经济发展需要，具备管理、经济、法律和企业管理方面的知识和能力，系统掌

握现代管理科学的理论、方法和手段，具有较强英语能力和实践能力、较高综合素质和创新精神的中

高级管理人才。 

学生毕业后主要到各类工商企业从事企业行政管理、生产运营管理、财务管理、人力资源管理、

进出口贸易、信息管理等工作，或在政府部门、教学及科研单位从事相关工作。 

三、培养规格与特色 

1、知识结构 

（1）掌握管理学、经济学和现代企业管理的基本理论、基本知识； 

（2）熟悉并掌握企业管理中定性、定量的分析方法； 

（3）熟悉并掌握相关的法律、法规和国际惯例与规则； 

（4）了解与本专业相关领域的国内外发展动态和苏南地区经济的发展趋势。 

2、能力结构 

（1）具备较强的语言与文字表达能力和人际交往与沟通能力； 

（2）掌握一门外国语，能较顺利地阅读工商管理类专业外语文献，具备听、说、读、写的初步

能力； 

（3）具备一定的计算机文化素质，具备在本专业及相关领域中的计算机应用能力； 

（4）初步具备分析和解决企业经营与运作、市场分析与预测、人力资源与行政管理、企业内部

理财等方面的能力； 

（5）掌握文献检索、资料查询的基本方法，具有一定的科学研究和实际工作能力。 

3、素质结构 

（1）学习人文社会科学等方面的课程，具备较高的思想道德素质、文化素质和身体、心理素质。 

（2）具有较强的开拓、创新和吃苦耐劳的精神等。 

http://baike.baidu.com/view/2102353.htm
http://baike.baidu.com/view/18841.htm
http://baike.baidu.com/view/31551.htm
http://baike.baidu.com/view/20674.htm


四、主干学科与核心课程 

主干学科：工商管理 

核心课程：管理学、微观经济学、宏观经济学、应用统计、运筹学、企业战略管理、会计学、财

务管理、企业资源计划、市场营销学、人力资源管理、生产运营管理、管理信息系统等。 

五、课程体系设置与修读要求 

课程体系设置为通识课程模块、专业课程模块、综合实践模块和素质培养模块四大模块，其中：

通识课程模块 38 学分，占 21%；专业课程模块 104 学分，占 58%；综合实践模块 28 学分，占 15%；

素质培养模块 10 学分，占 6%。 

课程设置情况详见表一：《工商管理专业课程设置安排表》。 

六、授予学位与学习年限 

工商管理专业学制四年，学习年限 3-8 年，毕业最低学分为 180 学分。学生修完规定课程，完成

实践环节和毕业设计（论文）训练，取得素质培养所需学分，达到学位授予要求，可获得管理学学士

学位。 



表一 

 

工商管理专业课程设置安排表 

课程 

类别 
课程编号 课  程  名  称 学分 

课内

学时 

课内学时分配 
课外

学时 

考核

方式 

建议

修读

学期 

要求

说明 理论

学时 

上机

学时 

实验

学时 

通

识

课

程

模

块 

必

修

课

程 

EP112001 思想道德修养与法律基础 2 32 32       查 1   

EP112002 中国近现代史纲要 1.5 24 24       查 2   

EP111001 
毛泽东思想和中国特色社会主

义理论体系概论 
4 64 64       试 3   

EP111002 马克思主义基本原理概论 2.5 40 40       试 4   

FL111001 大学英语(一) 4 64 64       试 1   

FL111002 大学英语(二) 4 64 64       试 2   

EI112031 大学计算机基础 3 48 32 16     查 1 或 2   

SP112001 体育(一) 1 32 32       查 1   

SP112002 体育(二) 1 32 32       查 2   

小  计 23 400 384 16         

限

选

课

程 

FL121001 大学英语(三) 4 64 64       试 3   

FL122001 大学英语(四) 4 64 64       查 4   

SP122001 体育(三) 1 32 32       查 3   

SP122002 体育(四) 1 32 32       查 4   

小  计 10 192 192              

跨
学
科
任
选
课
程 

  科技类课程 1 24 24            至少

选修

5 学

分 

  人文类课程 1 24 24            

  艺术类课程 2 48 48            

  体育类课程 1 24 24            

小  计 5 120 120              

合  计 38 712 696  16            

专

业

课

程

模

块 

核

心

必

修

课

程 

BU241001 管理学 3 48 48     试 1   

BU241003 会计学 3 48 48     试 2   

BU241004 微观经济学 3 48 48     试 2   

BU241005 宏观经济学 2 32 32     试 3   

BU241006 市场营销学 A 3 48 48     试 3   

BU241011 应用统计 3 48 32 16    试 4   

BU241012 市场调查及市场预测 3 48 48     试 4   

BU241013 电子商务 3 48 30  18   试 4   

BU241103 组织行为学 3 48 48     试 5   

BU241014 管理信息系统 3 48 30  18   试 5   

BU241104 企业战略管理 3 48 48     试 5   

BU241018 客户关系管理 3 48 36 12    试 6   

小  计 35 560 496 28 36       



课程 

类别 
课程编号 课  程  名  称 学分 

课内

学时 

课内学时分配 
课外

学时 

考核

方式 

建议

修读

学期 

要求

说明 理论

学时 

上机

学时 

实验

学时 

专

业

课

程

模

块 

  

一

般

必

修

课

程 

BU251021 物流学 A 3 48 48    试 6  

MP251404 高等数学 G 6 96 96    试 1  

MP252504 线性代数 2 32 32    查 2  

EI251032  程序设计语言（VFP） 4 64 32 32  16 试 2  

BU252004 电子商务法 2 32 32    查 4  

BU252006 人力资源管理 2 32 32    查 2  

MP252505 概率论与数理统计 B 3 48 48    查 3  

BU252009 财务管理 2 32 32    查 3  

BU252010 国际贸易理论与实务 3 48 40 8   查 3  

BU252101 会计信息系统 A 3 48 24 24   查 3  

BU252102 税收筹划 3 48 48    查 4  

BU252016 生产运营管理 3 48 33 15   查 5  

BU252104 财务分析 3 48 48    查 5  

BU252105 管理心理学 B 2 32 32    查 5  

BU251015 运筹学 A 3 48 32 16   试 5  

BU252019 网络营销 3 48 30 18   查 6  

BU252106 成本管理 3 48 48    查 6  

BU252020 企业资源计划 2 32 16  16  查 6  

BU252022 商务谈判 2 32 32    查 7  

BU251023 供应链管理 3 48 30  18  试 7  

小  计 57 912 765 113 34     

学

科

任

选

课

程 

BU272001 金融学 2 32 32     查 3 

至  

少  

修  

满    

12     

学  

分 

BU272003 国际金融 2 32 32     查 3 

BU272004 报关业务 2 32 32     查 4 

BU272005 创业管理 A 2 32 28 4    查 4 

BU272102 商法 2 32 32     查 2 

BU272010 质量管理与质量认证 2 32 32     查 4 

BU272011 商务英语 2 32 32     查 5 

BU272008 跨国公司经营管理 2 32 32     查 6 

BU272013 社交礼仪及沟通技能 2 32 32     查 6 

BU272009 专业研究方法 A 2 32 32     查 6 

BU272007 统计分析软件 2 32 16 16    查 7 

BU272012 投资项目分析 2 32 32   
  

查 7 

小   计 12 192    
  

      

合   计 104 1664            



课程 

类别 
课程编号 课  程  名  称 学分 

课内

学时 

课内学时分配 
课外

学时 

考核

方式 

建议

修读

学期 

要求

说明 理论

学时 

上机

学时 

实验

学时 

综

合

实

践

模

块 

  

EP122001 
思想政治理论课综合社会实践

(一) 
1.5 1.5周         查 1   

EP122002 
思想政治理论课综合社会实践

(二) 
0.5 0.5周         查 2   

EP122003 
思想政治理论课综合社会实践

(三) 
1.5 1.5周         查 3   

EP122004 
思想政治理论课综合社会实践

(四) 
0.5 0.5周         查 4   

BU382101 认识实习 1 1 周         查  一短   

BU382102 管理实训 1 1 周         查 二短   

BU382103 市场调查及市场预测课程设计 1 1 周         查 4   

BU382104 专业实习 4 4 周         查 7   

BU382105 毕业实习 3 3 周         查 8   

BU381106 毕业论文 14 14 周         试 8   

合   计 28         

素

质

培

养

模

块 

  

AO402001 入学教育        1 

必修 

AO402002 毕业教育        8 

SD402001 军事理论和军事技能训练 3       1 

PD402001 形势与政策 2       7 

SO402001 大学生就业指导 1       7 

  学科竞赛与专业技能等级证书                 

至少

选修

4 学

分 

  科研训练                 

  科技活动                 

  社会实践                 

  社会工作                 

  校园文化活动                 

  体育竞赛与群体活动                 

合  计 10              

             

说明：修读学期中长学期为 1、2、3、4、5、6、7、8、9、10； 

      修读学期中短学期为一短、二短、三短、四短。 

 



表二 

 

工商管理专业各类课程(环节）的学时和学分统计表 

课 程 模 块 
课 内 

学 时 

必修课程 

学分 

限选课程 

学分 

任选课程 

学分 

合    计 

学分数 百分比 

通识课程模块 712 23 10 5 38 21% 

专业课程模块 1664 92 0 12 104 58% 

综合实践模块 ／ 24 4 ／ 28 15% 

素质培养模块 ／ 6 ／ 4 10 6% 

合  计 
学时（分）数 2376 145 14 21 180 100% 

百分比 ／ 80% 8% 12% ／ ／ 

系主任：李雪冬   教学院长：余晓红 

 



旅游管理专业人才培养方案 

一、专业设置简介 

我校旅游管理专业发轫于 1995 年成立的旅游与宾馆管理专业，专科 3 年，1996 年起正式招收四

年制本科生，原隶属于苏州铁道师范学院地理系，为国家铁道部直接投资建设的本科专业，2001 年

划归江苏省教育厅管辖。经过多年的建设与发展，本专业已形成了酒店管理、旅游电子商务二个特色

专业培养方向。2010 年被列为苏州科技学院特色专业建设点。 

该专业设置将坚持以满足学生成人成才、就业创业为导向，遵循教育教学基本规律，坚持面向地

方、服务长三角、辐射全国，培养德、智、体全面发展，具有扎实的专业基础知识，良好的综合实践

能力和较强的创新、创业意识的中、高级旅游管理人才。 

二、培养目标及就业领域 

本专业培养适应现代旅游业发展需要，具备较高的现代管理理论素养和系统的旅游管理专业知

识，具有较强外语能力和实践能力，具有人文素质、领导艺术、创新意识和社会责任的中、高级旅

游管理人才。 

本专业学生毕业后，主要到旅游企事业单位（旅游饭店、大型在线旅游企业、旅行社、景区景点

等）从事现代旅游企业经营、管理、策划、咨询、服务等工作，也可在各级旅游行政管理部门、教学

和科研单位从事相关工作。 

三、培养规格与特色 

1、知识结构要求 

（1）掌握管理学、经济学和现代企业管理的基本理论、基本知识。 

（2）掌握有关旅游管理问题研究的定性和定量分析方法。 

（3）熟悉我国关于旅游业发展的方针、政策法规、国际惯例与规则。 

（4）了解旅游管理学科前沿动态和旅游业的发展动态。 

2、能力结构要求 

（1）具备分析和解决旅游企业管理实际问题的基本能力。 

（2）受到旅游经营管理方面的基本训练，具有运用旅游管理理论分析和解决问题的基本能力。 

（3）具备较强的语言与文字表达、人际沟通以及组织管理的基本能力。 

（4）熟练掌握英语，能较顺利地阅读旅游管理类专业外语文献，具备听、说、读、写的初步能

力，能够熟练运用二外（日语）。 

（5）具备一定的计算机文化素质，具备在本专业及相关领域中的计算机应用能力。 

（6）掌握文献检索、资料查询的基本方法，具有一定的科学研究和实际工作能力。 

（7）掌握创业的基本原理和方法，具有较强的创新意识和能力。 

3、素质结构要求 



（1）具有较系统和扎实的理论素质和从事旅游管理实践的素质。 

（2）具有担任中高层管理人员的风范和气质。 

（3）具有从事旅游管理实践的志向，具有较高的旅游管理伦理道德水准。 

（4）具有较强的旅游管理开拓、创新、研究精神等。 

四、主干学科与核心课程 

主干学科：工商管理、经济学 

    核心课程：旅游学概论、酒店管理概论、旅游法规、旅游市场营销、餐饮管理、旅行社管理、旅

游英语、旅游公共关系学、旅游经济学等。 

五、课程体系设置与修读要求 

课程体系设置为通识课程模块、专业课程模块、综合实践模块和素质培养模块四大模块，其中：

通识课程模块 38 学分，占 21%；专业课程模块 104 学分，占 58%；综合实践模块 28 学分，占 15%；

素质培养模块 10 学分，占 6%。 

课程设置情况详见表一：《旅游管理专业课程设置安排表》。 

六、授予学位与学习年限 

旅游管理专业学制四年，学习年限 3-8 年，毕业最低学分为 180 学分。学生修完规定课程，完成

实践环节和毕业论文训练，取得素质培养所需学分，达到学位授予要求，可获得管理学学士学位。 



表一 

 

旅游管理专业课程设置安排表 

课程 

类别 
课程编号 课  程  名  称 学分 

课内

学时 

课内学时分配 
课外

学时 

考核

方式 

建议

修读

学期 

要求

说明 理论

学时 

上机

学时 

实验

学时 

通

识

课

程

模

块 

必

修

课

程 

EP112001 思想道德修养与法律基础 2 32 32       查 1   

EP112002 中国近代史纲要 1.5 24 24       查 2   

EP111001 
毛泽东思想和中国特色社会主

义理论体系概论 
4 64 64       试 3   

EP111002 马克思主义基本原理概论 2.5 40 40       试 4   

FL111001 大学英语(一) 4 64 64       试 1   

FL111002 大学英语(二) 4 64 64       试 2   

EI112031 大学计算机基础 3 48 32 16     查 1 或 2   

SP112001 体育(一) 1 32 32       查 1   

SP112002 体育(二) 1 32 32       查 2   

小  计 23 400 384 16       

限

选

课

程 

FL121001 大学英语(三) 4 64 64       试 3   

FL122001 大学英语(四) 4 64 64       查 4   

SP122001 体育(三) 1 32 32       查 3   

SP122002 体育(四) 1 32 32       查 4   

小  计 10 192 192             

跨

学

科

任

选

课

程 

  科技类课程 1 24 24         
至少  

修满    

5     

学分 

  人文类课程 1 24 24         

  艺术类课程 2 48 48         

  体育类课程 1 24 24         

小  计 5 120 120           

合  计 38 712 696 16          

专

业

课

程

模

块 

核

心

必

修

课

程 

BU241001 管理学 3 48 48       试 1   

BU241301 旅游学概论 3 48 48       试 1   

BU242308 旅游经济学 2 32 32       查 5   

BU241304 旅游法规 3 48 48       试 3   

BU241311 旅游市场营销 3 48 48       试 5   

BU242312 旅游心理学 2 32 32       查 5   

BU242302 酒店管理概论 3 48 48       查 2   

BU241313 旅行社管理 3 48 33 15     试 5   

BU242305 旅游英语 A（一） 3 48 48       查 3   

BU241309 旅游英语 A（二） 3 48 48       试 4   

BU241310 旅游公共关系学 2 32 32       试 6   

BU242303 旅游礼仪 2 32 32       查 2   

小    计 32 512 497 15           



课程 

类别 
课程编号 课  程  名  称 学分 

课内

学时 

课内学时分配 
课外

学时 

考核

方式 

建议

修读

学期 

要求

说明 理论

学时 

上机

学时 

实验

学时 

专

业

课

程

模

块 

一

般

必

修

课

程 

MP251404 高等数学 G 6 96 96    试 1  

MP252504 线性代数 2 32 32    查 2  

MP252505 概率论与数理统计 B 3 48 48    查 3  

EI251032 程序设计语言（VFP） 4 64 32 32   试 2  

BU251007 微观经济学 3 48 48    试 2  

BU252003 宏观经济学 2 32 32    查 3  

BU251008 会计学 3 48 48    试 2  

BU252009 财务管理 2 32 32    查 3  

BU252315 中国旅游文化 2 32 32    查 5  

BU252314 旅游开发与规划 2 32 28 4   查 6  

BU251317 景点景区管理 2 32 32    试 6  

BU251011 应用统计 3 48 32 16   试 4  

BU251318 旅游日语 A（一） 4 64 64    试 6  

BU252011 中国旅游资源 2 32 32    查 4  

BU251012 餐饮管理 3 48 42 6   试 5  

BU252319 旅游电子商务 3 48 30 18   查 6  

BU251014 管理信息系统 3 48 30  18  试 6  

BU252014 旅游业质量管理 3 48 48    查 6  

BU252320 酒店集团管理案例 2 32 32    查 7  

BU251320 前厅与客房管理 3 48 30  18  试 6  

BU252321 酒吧经营管理 3 48 42  6  查 7  

小  计 60 960 842 76 42         

学

科

任

选

课

程 

BU272301 会展旅游 2 32 32       查 4 

至少  

修满    

12 学  

分 

BU272302 旅游美学 B 2 32 32       查 4 

BU272303 民俗旅游 2 32 32       查 4 

BU272005 创业管理 A 2 32 32       查 4 

BU272304 高级英语 C（一） 2 32 32       查 5 

BU272305 休闲旅游学 2 32 32       查 5 

BU272306 中国古典园林 2 32 32       查 5 

BU272307 高级英语 C（二） 2 32 32       查 6 

BU272009 专业研究方法 A 2 32 32       查 6 

BU272312 酒店服务运营管理 2 32 32       查 6 

BU272309 旅游消费者行为学 2 32 32       查 7 

BU272310 客源国概况 1 16 16       查 7 

BU272311 旅游日语 A（二） 2 32 32       查 7 

小   计 12 192               

合   计 104 1664            



课程 

类别 
课程编号 课  程  名  称 学分 

课内

学时 

课内学时分配 
课外

学时 

考核

方式 

建议

修读

学期 

要求

说明 理论

学时 

上机

学时 

实验

学时 

综

合

实

践

模

块 

 

EP122001 
思想政治理论课综合社会实践

（一） 
1.5 1.5 周         查 1   

EP122002 
思想政治理论课综合社会实践

（二） 
0.5 0.5 周         查 2   

EP122003 
思想政治理论课综合社会实践

（三） 
1.5 1.5 周         查 3   

EP122004 
思想政治理论课综合社会实践

（四） 
0.5 0.5 周         查 4   

BU382301 认识实习 1 1 周         查 一短   

BU382302 远程综合训练 2 2 周         查 二短   

BU382306 学年论文 1 1 周         查 三短   

BU382303 专业实习 3 3 周         查 7   

BU382304 毕业实习 7 7 周         查 8   

BU381305 毕业论文 10 10 周         试 8   

合   计 28             

素

质

培

养

模

块 

 

AO402001 入学教育               1 

必 

修 

AO402002 毕业教育               8 

SD402001 军事理论和军事技能训练 3             1 

PD402001 形势与政策 2             7 

SO402001 大学生就业指导 1             7 

  学科竞赛与专业技能等级证书                 

至少

选修

4 学

分 

  科研训练                 

  科技活动                 

  社会实践                 

  社会工作                 

  校园文化活动                 

  体育竞赛与群体活动                 

合  计 10            

             

说明：修读学期中长学期为 1、2、3、4、5、6、7、8； 

      修读学期中短学期为一短、二短、三短、四短。 

 



表二 

 

旅游管理专业各类课程(环节）的学时和学分统计表 

课 程 模 块 
课 内  

学 时 

必修课程 

学分 

限选课程 

学分 

任选课程 

学分 

合    计 

学分数 百分比 

通识课程模块 712 23 10  5 38 21% 

专业课程模块 1664 92  12 104 58% 

综合实践模块 ／ 24 4  ／ 28 15% 

素质培养模块 ／ 6 ／ 4 10 6% 

合  计 
学时（分）数 2376 145 14 21 180 100% 

百分比 ／ 81% 7% 12% ／ ／ 

系主任：黎宏宝   教学院长：余晓红 

 



市场营销专业人才培养方案 

一、专业设置简介 

市场营销是指个人或集体通过交易其创造的产品或价值，以获得所需之物，实现双赢或多赢的过

程。随着我国市场经济的不断完善，市场营销将渗入到不同行业不同性质的企业，人们对市场营销的

观念也将有更深的认识，对市场营销专业人才的需求将愈加迫切。市场营销专业就业前景广阔，已经

成为 21 世纪的热门专业。 

我校市场营销专业创办于 2000 年，该专业设置坚持以满足学生成人成才、就业创业为导向，遵

循教育教学基本规律，坚持面向地方、服务基层，培养德、智、体全面发展，具有扎实的专业基础知

识，良好综合实践能力和较强工作适应性的市场营销及经济管理领域的应用型人才。 

二、培养目标及就业领域 

本专业培养市场营销方向的企业中高级经营管理人才。适应现代市场经济需要，系统掌握市场调

研、营销策划、网络营销、消费行为分析、销售渠道及经济管理等相关的理论、方法和手段。遵循“重

实践，强应用”的原则，在教学过程中注重专业知识的实践性与应用性，定位于培养具有较强的计算

机和网络应用能力，在实践中能够熟练开展企业市场调研、市场营销策划，市场营销推广、电子商务

等具体工作的中高级经营管理人才。 

本专业学生毕业后，主要到工商企业（包括外资企业、国有企业、集体企业和民营企业）从事营

销管理、营销策划、电子商务、网络营销和信息管理工作，也可在事业单位、社会团体、政府部门、

教学及科研单位从事相关管理工作。 

三、培养规格与特色 

1、知识结构 

（1）掌握管理学、经济学和现代企业管理的基本理论、基本知识； 

（2）掌握市场营销中的定性、定量分析方法； 

（3）掌握网络营销和信息管理技术的基本理论和基本知识； 

（4）熟悉我国有关市场营销的方针、政策、法规； 

（5）了解国际市场营销的惯例和规则，了解本学科的理论前沿及发展动态等。 

2、能力结构 

（1）具备较强的营销管理和领导能力； 

（2）具备较强的语言与文字表达、人际沟通以及组织管理的基本能力； 

（3）具备市场调研和社交公关能力，具备营销战略制订、策划、定价能力；  

（4）具备一定的计算机文化素质，具备在本专业及相关领域中的计算机应用能力和运用网络开

展市场营销和电子商务的能力； 

（5）掌握文献检索、资料查询的基本方法，具有一定的科学研究能力。 

http://baike.baidu.com/view/369734.htm


3、素质结构 

（1）学习人文社会科学等方面的课程，具备较高的思想道德素质、文化素质和身体、心理素质。 

（2）具有较强的开拓、创新和吃苦耐劳的精神等。 

四、主干学科与核心课程 

主干学科：工商管理 

核心课程：管理学、微观经济学、宏观经济学、会计学、管理信息系统、销售管理、市场营销学、

电子商务、市场调查及市场预测、消费者行为学、应用统计、运筹学、客户关系管理等。 

五、课程体系设置与修读要求 

课程体系设置为通识课程模块、专业课程模块、综合实践模块和素质培养模块四大模块，其中：

通识课程模块 38 学分，占 21%；专业课程模块 104 学分，占 58%；综合实践模块 28 学分，占 15%；

素质培养模块 10 学分，占 6%。 

课程设置情况详见《市场营销专业课程设置安排表》。 

六、授予学位与学习年限 

市场营销专业学制四年，学习年限 3-8 年，毕业最低学分为 180 学分。学生修完规定课程，完成

实践环节和毕业设计（论文）训练，取得素质培养所需学分，达到学位授予要求，可获得管理学学士

学位。 

 



表一 

 

市场营销专业课程设置安排表 

课程 

类别 
课程编号 课  程  名  称 学分 

课内

学时 

课内学时分配 
课外

学时 

考核

方式 

建议

修读

学期 

要求

说明 理论

学时 

上机

学时 

实验

学时 

通

识

课

程

模

块 

必

修

课

程 

EP112001 思想道德修养与法律基础 2 32 32       查 1   

EP112002 中国近现代史纲要 1.5 24 24       查 2   

EP111001 
毛泽东思想和中国特色社会主

义理论体系概论 
4 64 64       试 3   

EP111002 马克思主义基本原理概论 2.5 40 40       试 4   

FL111001 大学英语(一) 4 64 64       试 1   

FL111002 大学英语(二) 4 64 64       试 2   

EI112031 大学计算机基础 3 48 32 16     查 1 或 2   

SP112001 体育(一) 1 32 32       查 1   

SP112002 体育(二) 1 32 32       查 2   

小  计 23 400 384 16        

限

选

课

程 

FL121001 大学英语(三) 4 64 64       试 3   

FL122001 大学英语(四) 4 64 64       查 4   

SP122001 体育(三) 1 32 32       查 3   

SP122002 体育(四) 1 32 32       查 4   

小  计 10 192 192              

跨
学
科
任
选
课
程 

  科技类课程 1 24 24            
至少

选修

5 学

分 

  人文类课程 1 24 24            

  艺术类课程 2 48 48            

  体育类课程 1 24 24            

小  计 5 120 120       

合  计 38 712 696 16      

专

业

课

程

模

块 

核

心

必

修

课

程 

BU241001 管理学 3 48 48     试 1   

BU241003 会计学 3 48 48     试 2   

BU241004 微观经济学 3 48 48     试 2   

BU241005 宏观经济学 2 32 32     试 3   

BU241006 市场营销学 A 3 48 48     试 3   

BU241012 市场调查及市场预测 3 48 48     试 4   

BU241011 应用统计 3 48 32 16    试 4   

BU241013 电子商务 3 48 30  18   试 4   

BU241015 运筹学 A 3 48 32 16    试 5   

BU241014 管理信息系统 3 48 30  18   试 5   

BU241202 消费者行为学 3 48 48     试 5   

BU241018 客户关系管理 3 48 36 12    试 6   

BU241204 销售管理 2 32 32     试 6   

小  计 37 592 506 32 54        



课程 

类别 
课程编号 课  程  名  称 学分 

课内

学时 

课内学时分配 
课外

学时 

考核

方式 

建议

修读

学期 

要求

说明 理论

学时 

上机

学时 

实验

学时 

专

业

课

程

模

块 

  

一

般

必

修

课

程 

BU252010 国际贸易理论与实务 3 48 40 8    查 3   

MP251404 高等数学 G 6 96 96       试 1   

MP252504 线性代数 2 32 32       查 2   

EI251032  程序设计语言（VFP） 4 64 64     16 试 2   

BU252004 电子商务法 2 32 32       查 4   

BU252006 人力资源管理 2 32 32       查 2   

MP252505 概率论与数理统计 B 3 48 48       查 3   

BU252009 财务管理 2 32 32       查 3   

BU251201 营销渠道管理 3 48 48       试 3   

BU252016 生产运营管理 3 48 33 15     查 6   

BU252202 广告学 2 32 32       查 4   

BU252203 国际市场营销 2 32 32       查 5   

BU252204 计量营销学 2 32 32       查 5   

BU252020 企业资源计划 2 32 16   16   查 6   

BU251021 物流学 A 3 48 48       试 6   

BU252019 网络营销 3 48 48       查 6   

BU252205 营销战略管理 3 48 48       查 6   

BU251023 供应链管理 3 48 30   18   试 7   

BU252022 商务谈判 2 32 32       查 7   

BU252206 营销策划 3 48 48       查 7   

小  计 55 880 823  23  34          

学

科

任

选

课

程 

BU272001 金融学 2 32 32      查 3 

至  

少  

修  

满    

12     

学  

分 

BU272102 商法 2 32 32      查 2 

BU272202 品牌管理 2 32 32      查 3 

BU272203 会计信息系统 B 2 32 16 16     查 3 

BU272004 报关业务 2 32 32      查 4 

BU272005 创业管理 A 2 32 28 4     查 4 

BU272010 质量管理与质量认证 2 32 32      查 4 

BU272204 新产品开发与管理 2 32 32      查 5 

BU272011 商务英语 2 32 32      查 5 

BU272008 跨国公司经营管理 2 32 32      查 6 

BU272013 社交礼仪及沟通技能 2 32 32      查 6 

BU272009 专业研究方法 A 2 32 32      查 6 

BU272205 零售学 2 32 32      查 6 

BU272206 服务营销 2 32 32      查 7 

BU272007 统计分析软件 2 32 16 16     查 7 

小  计 12 192             

合  计 104 1664             



课程 

类别 
课程编号 课  程  名  称 学分 

课内

学时 

课内学时分配 
课外

学时 

考核

方式 

建议

修读

学期 

要求

说明 理论

学时 

上机

学时 

实验

学时 

综

合

实

践

模

块 

  

EP122001 
思想政治理论课综合社会实践

(一) 
1.5 1.5周         查 1   

EP122002 
思想政治理论课综合社会实践

(二) 
0.5 0.5周         查 2   

EP122003 
思想政治理论课综合社会实践

(三) 
1.5 1.5周         查 3   

EP122004 
思想政治理论课综合社会实践

(四) 
0.5 0.5周         查 4   

BU382201 认识实习 1 1 周     查 一短   

BU382102 管理实训 1 1 周     查 二短   

BU382103 市场调查及市场预测课程设计 1 1 周     查 4   

BU382204 专业实习 4 4 周     查 7   

BU382205 毕业实习 3 3 周     查 8   

BU381106 毕业论文 14 14 周     试 8   

合  计 28          

素

质

培

养

模

块 

  

AO402001 入学教育        1 

必修 

AO402002 毕业教育        8 

SD402001 军事理论和军事技能训练 3       1 

PD402001 形势与政策 2       7 

SO402001 大学生就业指导 1       7 

  学科竞赛与专业技能等级证书                 

至少

选修

4 学

分 

  科研训练                 

  科技活动                 

  社会实践                 

  社会工作                 

  校园文化活动                 

  体育竞赛与群体活动                 

合  计 10               

             

说明：修读学期中长学期为 1、2、3、4、5、6、7、8、9、10； 

      修读学期中短学期为一短、二短、三短、四短。 

 



表二 

 

市场营销专业各类课程(环节）的学时和学分统计表 

课 程 模 块 
课 内  

学 时 

必修课程 

学分 

限选课程 

学分 

任选课程 

学分 

合    计 

学分数 百分比 

通识课程模块 712 23 10 5 38 21% 

专业课程模块 1664 92 0 12 104 58% 

综合实践模块 ／ 24 4 ／ 28 15% 

素质培养模块 ／ 6 ／ 4 10 6% 

合  计 
学时（分）数 2376 145 14 21 180 100% 

百分比 ／ 80% 8% 12% ／ ／ 

系主任：田雪莹   教学院长：余晓红 

 



物流管理专业人才培养方案 

一、专业设置简介 

物流管理是在社会再生产过程中，根据物质资料实体流动的规律，降低物流成本，提高物流效率

和经济效益。伴随中国物流服务产业突飞猛进的发展，市场对物流人才的需求与日俱增。物流管理专

业在我校于 2001 年起着手筹办，2002 年获准开设物流管理专科专业（二年制），2004 年在市场营销

本科专业设物理管理方向，2005 年起与挪威摩尔德大学合作培养物流管理研究生（4+1.5+0.5）。与此

同时，积极筹建物流管理本科专业。2007 年，经教育部批准，增设物理管理本科专业（四年制）并

正式招生。这在苏州高校中是第一个。2011 年，经国务院学位委员会审核批准，增列管理科学与工程

一级学科硕士点，下设物流规划与供应链管理方向，并于 2012 年起正式招生硕士研究生。 

二、培养目标及就业领域 

本专业适应现代化建设和市场经济要求，特别是苏南地区经济发展需要，德智体全面发展，且具

备管理、经济、法律等方面的知识和能力，系统掌握现代物流管理理论和方法，基础理论扎实、知识

面宽、实践能力较强，具有较高综合素质和创新精神的宽口径应用型中高级物流管理人才。 

本专业学生毕业后，主要到内外贸公司、工商企业以及物流企业从事物流经营管理、运输管理、

仓储管理、物流规划、生产运作、第三方物流服务等，也可从事物流系统设计和物流运作（包括运输、

仓储、管理、决策），或在政府部门、教学及科研单位从事相关工作。 

三、培养规格与特色 

1、知识结构要求： 

    （1）掌握物流学的基本理论与基本知识；掌握现代管理方法和工具，能独立开展市场调研和分

析，进行物流管理创新，具备物流业务和物流市场开拓的能力； 

    （2）适应社会主义市场经济和现代化建设要求的、既具备工程、管理、经济、法律等方面知识

和能力，又适应企业物流管理，从事物流系统设计和物流经营、管理、决策工作； 

    （3）能熟练运用信息技术进行物流管理； 

    （4）掌握文献、资料查询的基本方法，了解物流学的理论前沿和发展趋势； 

    （5）具有基本的文化素质，多方面的知识和能力，特别是组织能力和社会活动能力，具有运用

物流学知识从事物流经营管理、运输管理、仓储管理、物流规划、决策的实际工作能力。 

    （6）熟悉我国有关物流的方针、政策、法规，以及了解国际货物与运输业的惯例与规则。 

 2、能力结构要求： 

    （1）具备较强的语言与文字表达能力和人际交往与沟通能力； 

    （2）掌握一门外国语，能较顺利地阅读物流管理专业外语文献，具备听、说、读、写的初步能

力； 

    （3）具备一定的计算机文化素质，具备在本专业及相关领域中的计算机应用能力。 



    （4）初步具备分析和解决物流实务、物流系统分析与设计、物流成本管理、客户关系管理等方

面的能力。 

    （5）掌握文献检索、资料查询的基本方法，具有一定的科学研究和实际工作能力。 

3、素质要求： 

    （1）学习人文社会科学等方面的课程，具备较高的思想道德素质、文化素质和身体、心理素质； 

    （2）具有担任中高层管理人员的风范和气质； 

    （3）具有较强的开拓和创新的精神。 

四、主干学科与核心课程 

    主干学科：工商管理 

核心课程：物流设施与设备、物流经济学、物流管理信息技术、采购管理、仓储管理与库存控制、

运输与配送管理、物流工程、国际物流、供应链管理、物流系统分析与设计 

五、课程体系设置与修读要求 

课程体系设置为通识课程模块、专业课程模块、综合实践模块和素质培养模块四大模块，其中：

通识课程模块 38 学分，占 21%；专业课程模块 103 学分，占 57%；综合实践模块 29 学分，占 16%；

素质培养模块 10 学分，占 6%。 

    课程设置情况详见《物流管理专业课程设置安排表》。 

六、授予学位与学习年限 

物流管理专业学制四年，学习年限 3-8 年，毕业最低学分为 180 学分。学生修完规定课程，完成

实践环节和毕业设计（论文）训练，取得素质培养所需学分，达到学位授予要求，可获得管理学学士

学位。 



表一 

 

物流管理专业课程设置安排表 

课程 

类别 
课程编号 课  程  名  称 学分 

课内

学时 

课内学时分配 
课外

学时 

考核

方式 

建议

修读

学期 

要求

说明 理论

学时 

上机

学时 

实验

学时 

通

识

课

程

模

块 

必

修

课

程 

EP112001 思想道德修养与法律基础 2 32 32       查 1   

EP112002 中国近现代史纲要 1.5 24 24       查 2   

EP111001 
毛泽东思想和中国特色社会主义理

论体系概论 
4 64 64       试 3   

EP111002 马克思主义基本原理概论 2.5 40 40       试 4   

FL111001 大学英语(一) 4 64 64       试 1   

FL111002 大学英语(二) 4 64 64       试 2   

EI112031 大学计算机基础 3 48 32 16     查 1   

SP112001 体育(一) 1 32 32       查 1   

SP112002 体育(二) 1 32 32       查 2   

小  计 23 400 384 16      

限

选

课

程 

FL121001 大学英语(三) 4 64 64       试 3   

FL122001 大学英语(四) 4 64 64       查 4   

SP122001 体育(三) 1 32 32       查 3   

SP122002 体育(四) 1 32 32       查 4   

小  计 10 192 192            

跨

学

科

任

选

课

程 

  科技类课程 1 24 24          
至少

选修

5 学

分 

  人文类课程 1 24 24          

  艺术类课程 2 48 48          

  体育类课程 1 24 24          

小  计 5 120 120            

合  计 38 712 696 16           

专

业

课

程

模

块 

核

心

必

修

课

程 

BU241001 管理学 3 48 48       试 1   

BU241021 物流学 A 3 48 48       试 3   

BU241401 物流设施与设备 3 48 36 12     试 4   

BU241402 物流经济学 2 32 32       试 5   

BU241403 物流管理信息技术 2 32 32       试 5   

BU241405 采购管理 3 48 36 12     试 6   

BU241406 仓储管理与库存控制 3 48 36 12     试 6   

BU241407 运输与配送管理 3 48 36 12     试 6   

BU241408 物流工程 3 48 48       试 6   

BU241409 国际物流 3 48 36 12     试 6   

BU241023 供应链管理 3 48 30   18   试 7   

BU241413 物流系统分析与设计 3 48 48 
 

 
    试 7   

小  计 34 544 448 78 18       



课程 

类别 
课程编号 课  程  名  称 学分 

课内

学时 

课内学时分配 
课外

学时 

考核

方式 

建议

修读

学期 

要求

说明 理论

学时 

上机

学时 

实验

学时 

专

业

课

程

模

块 

一

般

必

修

课

程 

MP251404 高等数学 G 6 96 96       试 1   

MP252504 线性代数 2 32 32       查 2   

MP252505 概率论与数理统计 B 3 48 48       查 3   

EI251032  程序设计语言（VFP） 4 64 32 32     试 2   

BU251007 微观经济学 3 48 48       试 2   

BU252003 宏观经济学 2 32 32       查 3   

BU251008 会计学 3 48 48       试 2   

BU252414 货物学 2 32 32       查 3   

BU252415 物流法规 2 32 32       查 6   

BU251006 市场营销学 A 3 48 48       试 3   

BU251013 电子商务 3 48 30   18   试 4   

BU251011 应用统计 3 48 32 16     试 4   

BU252010 国际贸易理论与实务 3 48 40 8     查 5   

BU251014 管理信息系统 3 48 30   18   试 5   

BU252404 专业外语 2 32 32       查 5   

BU251015 运筹学 A 3 48 32 16     试 5   

BU251410 物流运作管理 3 48 32 16     试 6   

BU252411 国际货运代理 2 32 20 12     查 7   

BU252412 系统工程 3 48 33 15     查 7   

BU252020 企业资源计划 2 32 16   16   查 7   

小  计 57 912 745 115 52       

学

科

任

选

课

程 

BU272006 经济系统预测与分析 2 32 32    查 4 

至  

少  

修  

满    

12     

学  

分 

BU272005 创业管理 A 2 32 32 28 4  查 4 

BU272401 电子商务物流 2 32 32    查 4 

BU272007 统计分析软件 2 32 32 16 16  查 5 

BU272402 超市物流 2 32 32    查 5 

BU272403 物流系统仿真 2 32 32    查 5 

BU272013 社交礼仪及沟通技能 2 32 32    查 6 

BU272004 报关业务 2 32 32    查 6 

BU272009 专业研究方法 A 2 32 32    查 6 

BU272405 外包管理 2 32 32    查 7 

BU272003 国际金融 2 32 32    查 7 

BU272010 质量管理与质量认证 2 32 32    查 7 

小  计 12 192           

合  计 103 1648              



课程 

类别 
课程编号 课  程  名  称 学分 

课内

学时 

课内学时分配 
课外

学时 

考核

方式 

建议

修读

学期 

要求

说明 理论

学时 

上机

学时 

实验

学时 

综

合

实

践

模

块 

  

EP122001 思想政治理论课综合社会实践(一) 1.5 1.5 周     查 1  

EP122002 思想政治理论课综合社会实践(二) 0.5 0.5 周         查 2   

EP122003 思想政治理论课综合社会实践(三) 1.5 1.5 周         查 3   

EP122004 思想政治理论课综合社会实践(四) 0.5 0.5 周         查 4   

BU382401 认识实习 1 1 周         查 一短   

BU382402 物流管理综合模拟 2 2 周         查 二短   

BU382403 物流管理实务 1 1 周         查 三短   

BU382404 生产实习 4 4 周         查 7   

BU382405 毕业实习 3 3 周         查 8   

BU381106 毕业论文 14 14 周         试  8   

合   计 29          

素

质

培

养

模

块 

  

AO402001 入学教育        1 

必修 

AO402002 毕业教育        8 

SD402001 军事理论和军事技能训练 3       1 

PD402001 形势与政策 2       7 

SO402001 大学生就业指导 1       7 

  学科竞赛与专业技能等级证书                 

至少

选修

4 学

分 

  科研训练                 

  科技活动                 

  社会实践                 

  社会工作                 

  校园文化活动                 

  体育竞赛与群体活动                 

合  计 10             

说明：修读学期中长学期为 1、2、3、4、5、6、7、8、9、10； 

      修读学期中短学期为一短、二短、三短、四短。 

 



表二 

 

物流管理专业各类课程(环节）的学时和学分统计表 

课 程 模 块 
课 内  

学 时 

必修课程 

学分 

限选课程 

学分 

任选课程 

学分 

合    计 

学分数 百分比 

通识课程模块 712 23 10 5 38 21% 

专业课程模块 1648 91 0 12 103 57% 

综合实践模块 ／ 25 4 ／ 29 16% 

素质培养模块 ／ 6 ／ 4 10 6% 

合  计 
学时（分）数 2360 145 14  21 180 100% 

百分比 ／ 80% 8% 12% ／ ／ 

系主任：杨传明   教学院长：余晓红 

 



金融工程专业人才培养方案 

一、专业设置简介 

金融工程专业兴起于 20 世纪 90 年代初，是以现代金融活动为研究对象，以金融创新为核心，综

合运用数理分析为中心的现代金融理论、工具、技术与方法，创造性地解决金融问题的一门新兴金融

学科，具有较强的应用性与技术性。 

我校金融工程专业自 2013 年起创立并正式招生。该专业将切实贯彻“立足苏州、服务江苏、面向

长三角、为地方经济建设与社会发展需要服务”的办学思想，遵循教育教学基本规律，培养具有扎实

的专业基础知识，良好综合实践能力和较强工作适应性的金融领域的应用型人才。 

二、培养目标及就业领域 

本专业培养适应社会主义市场经济建设需要，德、智、体、美全面发展，具有扎实的金融理论知

识，熟练掌握数学工具，熟悉金融法规和国家有关金融的方针、政策，具有良好政治素质和职业道德、

较强英语能力和实践能力的高素质、复合型、国际化的应用型人才。 

本专业学生毕业后，主要到各类金融机构如银行、证券、保险或投资咨询公司及其他金融机构和

企业事业单位从事资产定价、风险管理、咨询、财务等相关工作。 

三、培养规格与特色 

1．知识结构要求： 

（1）数学、计量经济学基础扎实； 

（2）熟悉与金融工程专业密切相关的经济学、会计学、管理学、法学等学科的基础知识； 

（3）掌握金融工程专业理论体系； 

（4）了解我国金融工作的方针政策、金融理论前沿和国际金融市场发展动态； 

2．能力结构要求： 

（1）具备较强的语言与文字表达能力和人际交往与沟通能力； 

（2）掌握一门外国语，能较顺利地阅读专业外文文献，具备较强的外语综合应用能力； 

（3）熟练掌握现代信息技术，具有金融工程领域较强的计算机技术应用能力； 

（4）具备处理银行、证券、投资、保险、基金管理等方面业务工作的基本能力； 

（5）掌握文献检索、资料查询的基本方法，具有一定的研究和实际工作能力。 

 3．素质要求： 

（1）具备良好的政治素养和职业操守，培养从事金融行业的自律性；  

（2）学习人文社会科学等方面的课程，具备较高的思想道德素质、文化素质和身体、心理素质； 

（3）具有担任中高层管理人员的风范和气质； 

（4）具备一定的人文科学、社会科学和自然科学的基础知识与素养。 



四、主干学科与核心课程 

主干学科：经济学  

核心课程：微观经济学、宏观经济学、计量经济学、保险学、期货投资理论与实务、国际金融、

公司金融、金融衍生工具、金融工程学、金融风险管理、金融市场、金融时间序列分析、固定收益证

券、投资银行学等。 

五、课程体系设置与修读要求 

课程体系设置：课内总学时 2328，总学分 177。 

其中：通识课 712 学时，38 学分；核心必修课 768 学时，48 学分；一般必修课 656 学时，41 学

分，选修课 192 学时、12 学分。 

课程设置情况详见表一：《金融工程专业课程设置安排表》。 

六、授予学位与学习年限 

金融工程专业学制四年，学习年限 3-8 年，毕业最低学分为 177 学分。学生修完规定课程，完成

实践环节和毕业设计（论文）训练，取得素质培养所需学分，达到学位授予要求，可获得经济学学士

学位。 



表一 

 

金融工程专业课程设置安排表 

课程 

类别 
课程编号 课  程  名  称 学分 

课内 

学时 

课内学时分配 
课外

学时 

考核

方式 

建议 

修读 

学期 

要求 

说明 
理论 

学时 

上机 

学时 

实验 

学时 

通

识

课

程

模

板 

必

修

课

程 

EP112001 思想道德修养与法律基础 2 32 32       查 1   

EP112002 中国近现代史纲要 1.5 24 24       查 2   

EP111001 
毛泽东思想和中国特色社会主义

理论体系概论 
4 64 64       试 3   

EP111002 马克思主义基本原理概论 2.5 40 40       试 4   

FL111001 大学英语(一) 4 64 64       试 1   

FL111002 大学英语(二) 4 64 64       试 2   

EI112031 大学计算机基础 3 48 32 16     查 1 或 2   

SP112001 体育(一) 1 32 32       查 1   

SP112002 体育(二) 1 32 32       查 2   

小  计 23 400 384 16          

限

选

课

程 

FL121001 大学英语(三) 4 64 64       试 3   

FL122001 大学英语(四) 4 64 64       查 4   

SP122001 体育(三) 1 32 32       查 3   

SP122002 体育(四) 1 32 32       查 4   

小  计 10 192 192              

跨
学
科
任
选
课
程 

  科技类课程 1 24 24            
至少

选修 5

学分 

  人文类课程 1 24 24            

  艺术类课程 2 48 48            

  体育类课程 1 24 24            

小   计 5 120 120              

合   计 38 712 696 16            

专

业

课

程

模

块 

核

心

必

修

课

程 

BU241001 管理学 3 48 48       试 1   

BU241004 微观经济学 3 48 48       试 2   

BU241005 宏观经济学 2 32 32       试 3   

BU241506 国际金融 3 48 48       试 5   

BU241507 金融工程学 3 48 48       试 5   

BU241003 会计学 3 48 48       试 2   

BU242502 中央银行概论 2 32 32       查 5   

BU241011 应用统计 3 48 32 16     试 4   

BU241503 货币银行学 3 48 48       试 3   

BU241504 金融数学  3 48 48       试 4   

BU242508 计量经济学 3 48 40 8     查 5   

BU242505 证券投资学 3 48 48       查 4   

BU242509 投资银行学 2 32 32       查 5   

BU241512 公司金融 3 48 48       试 6   

BU241513 金融衍生工具开发 3 48 48       试 6   

BU241514 金融风险管理 3 48 48       试 6   

BU242515 财务分析 3 48 48       查 7   

小  计 48 768 744 24         



课程 

类别 
课程编号 课  程  名  称 学分 

课内 

学时 

课内学时分配 
课外

学时 

考核

方式 

建议 

修读 

学期 

要求 

说明 
理论 

学时 

上机 

学时 

实验 

学时 

专

业

课

程

模

块 

一

般

必

修

课

程 

MP251404 高等数学 G 6 96 96       试 1   

MP252504 线性代数 2 32 32       查 2   

MP252505 概率论与数理统计 B 3 48 48       查 3   

BU252520 金融法 2 32 32       查 6   

BU252510 商业银行经营管理 2 32 26 6     查 5   

BU251511 保险学 3 48 48       试 5   

BU252009 财务管理 2 32 32       查 3   

BU252516 国际贸易理论与实务 2 32 32       查 7   

BU252517 金融时间序列分析 2 32 24 8     查 6   

BU251518 固定收益证券 3 48 48       试 6   

EI251031 程序设计语言（VB） 4 64 32 32     试 4   

BU251014 管理信息系统 3 48 30   18   试 5   

BU252502 信托与租赁 2 32 32       查 7   

BU252519 期货投资理论与实务 3 48 36 12     查 4   

BU252521 基金投资与管理 2 32 32       查 7   

小  计 41 656 580  58  18          

学

科

任

选

课

程 

BU272102 商法 2 32 32       查 2 

至 少  

修 满    

12 学  

分 

BU272502 资产评估学 2 32 32       查 2 

BU272503 金融经济学 2 32 32       查 3 

BU272504 金融市场学 2 32 32       查 3 

BU272005 创业管理 A 2 32 28 4     查 4 

BU272006 经济系统预测与分析 2 32 32       查 4 

BU272505 应用随机过程 2 32 32       查 5 

BU272007 统计分析软件 2 32 16 16     查 5 

BU272506 金融工程前沿讲座 2 32 32 
      

查 6 

BU272009 专业研究方法 A 2 32 32 
      

查 6 

BU272507 网络金融 2 32 32 
      

查 7 

BU272508 房地产金融 2 32 32 
      

查 7 

小   计 12 192 
        

      

合   计 101 1616 
          

  
  



课程 

类别 
课程编号 课  程  名  称 学分 

课内 

学时 

课内学时分配 
课外

学时 

考核

方式 

建议 

修读 

学期 

要求 

说明 
理论 

学时 

上机 

学时 

实验 

学时 

综

合

实

践

模

块 

  

EP122001 
思想政治理论课综合社会实践

(一) 
1.5 1.5周     查 1   

EP122002 
思想政治理论课综合社会实践

(二) 
0.5 0.5周     查 2   

EP122003 
思想政治理论课综合社会实践

(三) 
1.5 1.5周     查 3   

EP122004 
思想政治理论课综合社会实践

(四) 
0.5 0.5周     查 4   

BU382501 认识实习 1 1 周     查 一短   

BU382502 金融投资业务实训 1 1 周     查 二短   

BU382503 金融衍生工具开发课程设计 1 1 周     查 6   

BU382504 专业实习 4 4 周     查 7   

BU382505 毕业实习 3 3 周     查 8   

BU381106 毕业论文 14 14 周     试 8   

合   计 28                

素

质

培

养

模

块 

  

AO402001 入学教育               1 

必 修 

AO402002 毕业教育               8 

SD402001 军事理论和军事技能训练 3             1 

PD402001 形势与政策 2             7 

SO402001 大学生就业指导 1             7 

  学科竞赛与专业技能等级证书                 

至少

选修 4

学分 

  科研训练                 

  科技活动                 

  社会实践                 

  社会工作                 

  校园文化活动                 

  体育竞赛与群体活动                 

合  计 10            

 
 

             

说明：修读学期中长学期为 1、2、3、4、5、6、7、8、9、10； 

      修读学期中短学期为一短、二短、三短、四短。 

 



表二 

 

金融工程专业各类课程(环节）的学时和学分统计表 

课 程 模 块 
课内学时 

必修课程 

学分 

限选课程 

学分 

任选课程 

学分 
合    计 

学时数 学分数 学分数 学分数 学分数 百分比 

通识课程模块 712 23 10 5 38 21% 

专业课程模块 1616 89 0 12 101 57% 

综合实践模块 ／ 24 4  28 16% 

素质培养模块 ／ 6 ／ 4 10 6% 

合  计 
学时（分）数 2328 142 14 21 177 100% 

百分比 ／ 80% 8% 12% ／ ／ 

 系主任：史嵘   教学院长：余晓红 

 



工商管理[专转本]专业人才培养方案 

一、专业设置简介 

工商管理研究盈利性组织经营活动规律以及企业管理的理论、方法与技术等。专业范围比较广，

所学课程也较多，涵盖了经济学、管理学的很多课程，因此，工商管理是一门基础宽的学科，内容包

括企业管理、市场营销、人力资源、财务管理、会计、信息管理等。 

我校工商管理专业创办于 1999 年，该专业围绕企业财务管理和信息管理两条主线，主要课程设

置体现了加强学生对企业内部的资金流和信息流的管理能力。2013 年开始招收工商管理[专转本]专

业。 

二、培养目标及就业领域 

本专业培养具有较高综合素质和创新精神的中高级管理人才。人才培养适应现代市场经济需要，

特别是适应长三角地区经济发展需要，具备管理、经济、法律和企业管理方面的知识和能力，系统掌

握现代管理科学的理论、方法和手段，具有较强英语能力和实践能力、较高综合素质和创新精神的中

高级管理人才。 

学生毕业后主要到各类工商企业从事企业行政管理、生产运营管理、财务管理、人力资源管理、

进出口贸易、信息管理等工作，或在政府部门、教学及科研单位从事相关工作。 

三、培养规格与特色 

1、知识结构 

（1）掌握管理学、经济学和现代企业管理的基本理论、基本知识； 

（2）熟悉并掌握企业管理中定性、定量的分析方法； 

（3）熟悉并掌握相关的法律、法规和国际惯例与规则； 

（4）了解与本专业相关领域的国内外发展动态和苏南地区经济的发展趋势。 

2、能力结构 

（1）具备较强的语言与文字表达能力和人际交往与沟通能力； 

（2）掌握一门外国语，能较顺利地阅读工商管理类专业外语文献，具备听、说、读、写的初步

能力； 

（3）具备一定的计算机文化素质，具备在本专业及相关领域中的计算机应用能力； 

（4）初步具备分析和解决企业经营与运作、市场分析与预测、人力资源与行政管理、企业内部

理财等方面的能力； 

（5）掌握文献检索、资料查询的基本方法，具有一定的科学研究和实际工作能力。 

3、素质结构 

（1）学习人文社会科学等方面的课程，具备较高的思想道德素质、文化素质和身体、心理素质。 

（2）具有较强的开拓、创新和吃苦耐劳的精神等。 

http://baike.baidu.com/view/2102353.htm
http://baike.baidu.com/view/18841.htm
http://baike.baidu.com/view/31551.htm
http://baike.baidu.com/view/20674.htm


四、主干学科与核心课程 

主干学科：工商管理 

核心课程：管理学、微观经济学、宏观经济学、应用统计、客户关系管理、管理信息系统等。 

五、课程体系设置与修读要求 

课程体系设置为通识课程模块、专业课程模块、综合实践模块和素质培养模块四大模块，其中：

通识课程模块 6 学分，占 7%；专业课程模块 57 学分，占 67%；综合实践模块 18 学分，占 21%；素

质培养模块 4 学分，占 5%。 

课程设置情况详见表一：《工商管理[专转本]专业课程设置安排表》。 

六、授予学位与学习年限 

工商管理专业学制 2 年，学习年限 2-4 年，毕业最低学分为 85 学分。学生修完规定课程，完成

实践环节和毕业设计（论文）训练，取得素质培养所需学分，达到学位授予要求，可获得管理学学士

学位。 

 



表一 

 

工商管理[专转本]专业课程设置安排表 

课程 

类别 
课程编号 课  程  名  称 学分 

课内

学时 

课内学时分配 
课外

学时 

考核

方式 

建议

修读

学期 

要求

说明 
理论

学时 

上机

学时 

实验

学时 

通

识

课

程

模

板 

 
FL111Z05  大学英语 Z 4 64 64       试 5   

小  计 4 64 64         

跨

学

科

任

选

课

程 

  科技类课程 1  24 24           

选修

2 学

分 

  人文类课程 1  24 24           

  艺术类课程 1  24 24           

  体育类课程 1  24 24           

小  计 2 48 48            

合  计 6 112 112              

专

业

课

程

模

块 

核

心

必

修

课

程 

BU241Z01 应用统计＊ 3 48 32 16     试 6   

BU241Z02 微观经济学 3 48 48       试 5   

BU242Z03 宏观经济学 2 32 32       查 6   

BU241Z07 管理信息系统＊ 3 48 30   18   试 6   

BU241Z09 管理学 2 32 32       试 5   

BU241Z21 客户关系管理＊ 3 48 42 6     试 7   

小  计 16 256 216 22 18       

一

般

必

修

课

程 

BU252Z04 财务管理 2 32 32       查 5   

BU252Z05 企业战略管理 3 48 48       查 7   

BU252Z06 组织行为学 2 32 32       查 6   

BU252Z08 国际贸易实务 3 48 48       查 5   

BU251Z11 生产运营管理＊ 3 48 42 6     试 5   

BU252Z12 金融学 2 32 32       查 5   

BU252Z14 物流学 2 32 32       查 6   

BU251Z15 投资学＊ 3 48 42 6     试 6   

BU252Z16 税制与税务筹划 3 48 48       查 5   

BU252Z17 创业管理 A 2 32 32       查 7   

BU252Z18 商务谈判 2 32 32       查 7   

BU252Z19 跨国公司经营管理 3 48 48       查 7   

BU252Z20 企业资源计划＊ 2 32 16   16   查 6   

BU252Z22 人力资源开发与管理 B 2 32 32       查 6   

BU251Z23 成本与管理会计 3 48 48       试 7   

小  计 37 592 564  12   16         



课程 

类别 
课程编号 课  程  名  称 学分 

课内

学时 

课内学时分配 
课外

学时 

考核

方式 

建议

修读

学期 

要求

说明 
理论

学时 

上机

学时 

实验

学时 

专

业

课

程

模

块 

学

科

任

选

课

程 

BU272Z05 市场营销学 Z 2 32 32      查 7 

选修

4 学

分 

BU272Z03 电子商务 A＊ 2 32 32      查 7 

BU272Z04 经济法 A 2 32 32      查 7 

BU272Z01 民商法 2 32 32      查 6 

BU272Z02 会计信息系统＊ 2 32 16 16     查 6 

小   计 4 64             

合   计 57 912         
综
合
实
践
模
块 

 BU382Z01 毕业实习 4 4 周     查 8  

BU381Z02 毕业论文 14 14 周     试 8  

合   计 18         

素

质

培

养

模

块 

 

AO402Z01 毕业教育        8 

 PD402Z01 形势与政策 1       7 

SO402Z01 大学生就业指导 1       7 

  学科竞赛与专业技能等级证书                 

至少  

选修  

2 学  

分 

  科研训练                 

  科技活动                 

  社会实践                 

  社会工作                 

  校园文化活动                 

  体育竞赛与群体活动                 

合  计 4          

             

说明：修读学期中长学期为 1、2、3、4、5、6、7、8、9、10； 

      修读学期中短学期为一短、二短、三短、四短。 

 



表二 

 

工商管理[专转本]专业各类课程(环节）的学时和学分统计表 

课 程 模 块 
课 内 

学 时 

必修课程 

学分 

限选课程 

学分 

任选课程 

学分 

合    计 

学分数 百分比 

通识课程模块 112 4 0 2 6 7% 

专业课程模块 912 53 0 4 57 67% 

综合实践模块 ／ 18 0  ／ 18 21% 

素质培养模块 ／ 2 ／ 2 4 5% 

合  计 
学时（分）数 1024 77 0  8 85 100% 

百分比 ／ 91% 0% 9% ／ ／ 

系主任：李雪冬   教学院长：余晓红 

 



市场营销[专转本]专业人才培养方案 

一、专业设置简介 

市场营销是指个人或集体通过交易其创造的产品或价值，以获得所需之物，实现双赢或多赢的过

程。随着我国市场经济的不断完善，市场营销将渗入到不同行业不同性质的企业，人们对市场营销的

观念也将有更深的认识，对市场营销专业人才的需求将愈加迫切。市场营销专业就业前景广阔，已经

成为 21 世纪的热门专业。 

我校市场营销专业创办于 2000 年，该专业设置坚持以满足学生成人成才、就业创业为导向，遵

循教育教学基本规律，坚持面向地方、服务基层，培养德、智、体全面发展，具有扎实的专业基础知

识，良好综合实践能力和较强工作适应性的市场营销及经济管理领域的应用型人才。2013 年开始招

收市场营销[专转本]专业。 

二、培养目标及就业领域 

本专业培养市场营销方向的企业中高级经营管理人才。适应现代市场经济需要，系统掌握市场调

研、营销策划、网络营销、消费行为分析、销售渠道及经济管理等相关的理论、方法和手段。遵循“重

实践，强应用”的原则，在教学过程中注重专业知识的实践性与应用性，定位于培养具有较强的计算

机和网络应用能力，在实践中能够熟练开展企业市场调研、市场营销策划，市场营销推广、电子商务

等具体工作的中高级经营管理人才。 

本专业学生毕业后，主要到工商企业（包括外资企业、国有企业、集体企业和民营企业）从事营

销管理、营销策划、电子商务、网络营销和信息管理工作，也可在事业单位、社会团体、政府部门、

教学及科研单位从事相关管理工作。 

三、培养规格与特色 

1、知识结构 

（1）掌握管理学、经济学和现代企业管理的基本理论、基本知识； 

（2）掌握市场营销中的定性、定量分析方法； 

（3）掌握网络营销和信息管理技术的基本理论和基本知识； 

（4）熟悉我国有关市场营销的方针、政策、法规； 

（5）了解国际市场营销的惯例和规则，了解本学科的理论前沿及发展动态等。 

2、能力结构 

（1）具备较强的营销管理和领导能力； 

（2）具备较强的语言与文字表达、人际沟通以及组织管理的基本能力； 

（3）具备市场调研和社交公关能力，具备营销战略制订、策划、定价能力；  

（4）具备一定的计算机文化素质，具备在本专业及相关领域中的计算机应用能力和运用网络开

展市场营销和电子商务的能力； 

http://baike.baidu.com/view/369734.htm


（5）掌握文献检索、资料查询的基本方法，具有一定的科学研究能力。 

3、素质结构 

（1）学习人文社会科学等方面的课程，具备较高的思想道德素质、文化素质和身体、心理素质。 

（2）具有较强的开拓、创新和吃苦耐劳的精神等。 

四、主干学科与核心课程 

主干学科：工商管理 

核心课程：微观经济学、宏观经济学、管理信息系统、应用统计、市场营销学、市场营销调研、

客户关系管理、消费者行为学等。 

五、课程体系设置与修读要求 

课程体系设置为通识课程模块、专业课程模块、综合实践模块和素质培养模块四大模块，其中：

通识课程模块 6 学分，占 7%；专业课程模块 57 学分，占 67%；综合实践模块 18 学分，占 21%；素

质培养模块 4 学分，占 5%。 

课程设置情况详见《市场营销[专转本]专业课程设置安排表》。 

六、授予学位与学习年限 

市场营销专业学制 2 年，学习年限 2-4 年，毕业最低学分为 85 学分。学生修完规定课程，完成

实践环节和毕业设计（论文）训练，取得素质培养所需学分，达到学位授予要求，可获得管理学学士

学位。 

 

 



表一 

 

市场营销[专转本]专业课程设置安排表 

课程 

类别 
课程编号 课  程  名  称 学分 

课内

学时 

课内学时分配 
课外

学时 

考核

方式 

建议

修读

学期 

要求

说明 
理论

学时 

上机

学时 

实验

学时 

通

识

课

程

模

板 

 
FL111Z05 大学英语 Z 4 64 64       试 5   

小  计 4 64 64              

跨

学

科

任

选

课

程 

  科技类课程 1 24 24           

选修

2 学

分 

  人文类课程 1 24 24           

  艺术类课程 1 24 24           

  体育类课程 1 24 24           

小  计 2 48 48           

合   计 6 112            

专

业

课

程

模

块 

核

心

必

修

课

程 

BU241Z01 应用统计＊ 3 48 32 16     试 6   

BU241Z02 微观经济学 3 48 48       试 5   

BU242Z03 宏观经济学 2 32 32       查 6   

BU241Z07 管理信息系统＊ 3 48 30   18   试 6   

BU241Z10 市场营销学 Z 2 32 32       试 5   

BU242Z12 市场调查及市场预测 3 48 48       查 6   

BU241Z24 消费者行为学 3 48 48       试 7   

BU241Z21 客户关系管理＊ 3 48 42 6    试 7   

小  计 22 352 312 22 18        

一

般

必

修

课

程 

BU252Z04 财务管理 2 32 32       查 5   

BU252Z05 企业战略管理 3 48 48       查 7   

BU252Z06 组织行为学 2 32 32       查 6   

BU252Z08 国际贸易实务 3 48 48       查 5   

BU251Z11 生产运营管理＊ 3 48 42 6     试 5   

BU252Z25 国际市场营销 3 48 48       查 6   

BU252Z14 物流学 2 32 32       查 6   

BU252Z18 商务谈判 2 32 32       查 7   

BU252Z26 广告学 2 32 32       查 5   

BU252Z27 网络营销＊ 3 48 30 18     查 6   

BU251Z28 营销策划 3 48 48       试 7   

BU252Z29 营销战略管理 3 48 48       查 7   

小  计 31 496 472 24          



课程 

类别 
课程编号 课  程  名  称 学分 

课内

学时 

课内学时分配 
课外

学时 

考核

方式 

建议

修读

学期 

要求

说明 
理论

学时 

上机

学时 

实验

学时 

专

业

课

程

模

块 

学

科

任

选

课

程 

BU272Z03 电子商务＊ 2 32 32       查 7 

选修

4 学

分 

BU272Z04 经济法 A 2 32 32       查 7 

BU272Z01 民商法 2 32 32       查 6 

BU272Z02 会计信息系统＊ 2 32 16 16     查 6 

小  计 4 64            

合  计 57 912            
综
合
实
践
模
块 

  

BU382Z01 毕业实习 4 4 周         查 8   

BU381Z02 毕业论文 14 14 周         试 8   

合  计 18         

素

质

培

养

模

块 

 

AO402Z01 毕业教育        8 

 PD402Z01 形势与政策 1       7 

SO402Z01 大学生就业指导 1       7 

  学科竞赛与专业技能等级证书                 

至少  

选修  

2 学  

分 

  科研训练                 

  科技活动                 

  社会实践                 

  社会工作                 

  校园文化活动                 

  体育竞赛与群体活动                 

合  计 4         

             

说明：修读学期中长学期为 1、2、3、4、5、6、7、8、9、10； 

      修读学期中短学期为一短、二短、三短、四短。 

 



表二 

 

市场营销[专转本]专业各类课程(环节）的学时和学分统计表 

课 程 模 块 
课 内 

学 时 

必修课程 

学分 

限选课程 

学分 

任选课程 

学分 

合    计 

学分数 百分比 

通识课程模块 112 4 0 2 6 7% 

专业课程模块 912 53 0 4 57 67% 

综合实践模块 ／ 18 0  ／ 18 21% 

素质培养模块 ／ 2 ／ 2 4 5% 

合  计 
学时（分）数 1024 77 0  8 85 100% 

百分比 ／ 91% 0% 9% ／ ／ 

系主任：田雪莹   教学院长：余晓红 

 

 



 


